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Comunidad de Madrid: Una de cal y otra de arena

La Consejería de Economía
y Hacienda de la Comuni-
dad de Madrid, a través de

la Dirección General de Comer-
cio, ha puesto en marcha un Plan
de Fomento e Impulso del Pe-
queño Comercio y la Hostelería
(PLAN FICOH), para lo cual des-
tinará al pequeño comercio y la
hostelería de la región 44 millo-
nes de euros. 
Este Plan de apoyo al comercio
tradicional y establecimientos de
hostelería persigue adaptar

ambas actividades a la realidad
actual, impulsar su moderniza-
ción, especialización y y una
mayor aproximación al nuevo
consumidor.
Avalmadrid desarrolla una
Línea Financiera para el peque-
ño comercio que permite a los
autónomos y PYMES acceder a
una financiación preferente.
Por otro lado, la retórica neoli-
beral del Sr. Beteta como res-
ponsable de la economía ma-
drileña es incombustible, no le

influye ni la constatación del
gran número de establecimien-
tos cerrados ni las importantes
cifras de paro que aporta el
sector servicio al total de para-
dos que registra la Comunidad,
ni la pérdida de densidad co-
mercial, ni la disminución de la
oferta a lo largo y ancho de
nuestra Comunidad, ni el re-
chazo mostrado por los vecinos
de barrios diseñados por y para
centros comerciales (San Chi-
narro, Las Tablas, etc.).

EJEMPLO FINANCIACIÓN PEQUEÑO COMERCIO
MINORISTA DE PRODUCTOS ALIMENTARIOS



En sus declaraciones, el
consejero reconoce que
el momento actual puede

servir para crear nuevos mode-
los comerciales. "La situación
económica actual obligará a re-
alizar cambios en el sistema
empresarial", predijo, a la vez
que aseguró que "la crisis siem-
pre da oportunidades". 
Durante su intervención, Beteta
destacó la importancia de los 59
proyectos de Centros y Parques
Comerciales autorizados en la

Comunidad de Madrid, que
según él, "han supuesto la crea-
ción de 61.000 empleos directos
e indirectos, y han generado
2.800 millones de euros en in-
versiones en la región".
Por otro lado, habló sobre los 27
festivos de los que goza la re-
gión durante el presente año,
así como de los 77 municipios
de la Comunidad que son consi-
derados como 'Zona de Gran
Afluencia Turística', denomina-
ción que comparten con la zona

de Sol y de la que también for-
marán parte Aranjuez y Torrelo-
dones, que garantiza un régi-
men especial de horarios co-
merciales. 

Beteta apuesta por los centros comerciales,
en marcha los 59 proyectos de Centros y Parques Comerciales 
autorizados en la Comunidad de Madrid
El consejero de Economía y Hacienda de la Comunidad de

Madrid, Antonio Beteta, apuesta claramente por los cen-

tros comerciales, supone que es una alternativa para

los negocios desarrollados por las más de 6.000

pymes de la región, imagina que en esos espacios pueden

encontrar "una oportunidad de modernización e innova-

ción empresarial".

El consejero de Economía y Hacienda de la Comuni-
dad de Madrid, Antonio Beteta.

Olvidarse de que esta expansión incentivada
por la Autonomía ha supuesto el cierre para

numerosos autónomos y pequeñas empresas co-
merciales con la correspondiente pérdida de em-
pleos de 2,2 por establecimiento cerrado, y que
Madrid tiene 441m2 por 1.000 habitantes, cuando

Cataluña tiene 157m2 por 1.000 habitantes de
grandes superficies.
Se nos vende que esta desmadrada apertura de
27 festivos es buena cuando el resto de autono-
mías está en 8 días festivos de aperturas, ¿quién
está equivocado, él o 16 autonomías?

En definitiva, el consejero de
Economía y Hacienda de la Co-
munidad de Madrid, Antonio
Beteta, siempre que tiene oca-
sión manifiesta su clara tenden-
cia a apoyar nuevas creaciones
y proyectos de centros comer-
ciales entendiendo que no hay
contradicción en su postura, sin
embargo, los cientos de peque-
ños comercios abocados al cie-
rre y los carteles de cierre y
traspaso que invaden la Comu-
nidad de Madrid  parecen des-
mentir los esfuerzos del señor
Beteta por “ayudar” al pequeño
comercio. En fin, una de cal
y otra de arena.
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